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Resumo

Este trabalho faz uma reflexdo a respeito da relevancia para os estudos da Comunicacéo
Social de se investigar profundamente as rela¢cbes do homem bio-psico-socio-cultural, do
qual fala Edgar Morin, com a sua cidade. Para isso, estuda-se o corpo, fundamentando-se
nas teorias propostas por Dietmar Kamper, e a cidade de S&o Paulo, considerando o que fala
James Hillman sobre a urbe. Resgata-se aqui 0 conceito de Harry Pross de que o corpo é
peca essencial no processo de comunicacdo, e ndo 0s meios impressos e eletronicos,
geralmente de massa, como habitualmente sdo destinados os estudos da area. A ideia é fazer
uma reflexdo a respeito de algumas dessas manifestacdes, tendo em vista ainda a
interferéncia exercida pela logica da visibilidade midiatica nessas ocorréncias, abrindo
caminho para estudos futuros sobre o assunto.
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Introducéo

A afirmacdo de Baitello Jr. (1998, p. 11) de que “Todo processo comunicativo tem suas
raizes em uma demarcacao espacial chamada corpo” ¢ um chamado, um alerta para que os
estudiosos da area da Comunicacdo voltem seus olhares cientificos tdo comumente
direcionados aos veiculos eletrdnicos e a comunicacdo de massa, adaptados ao formato
classico da comunicacdo centrada na emissao, aquela que Pross (1972 apud Baitello, 1998)

denomina de midia primaria, ou seja, 0 corpo.

De acordo com Baitello Jr. (1998, p. 12),

As investigacdes da midia priméria, o corpo e suas incontaveis possibilidades de
producdo de linguagens tém sido relegadas a um segundo plano nas ciéncias da
comunicagdo (mas ndo na Psicologia, na Etologia Humana, na Antropologia). Os
sons e a fala, os gestos com as méos, com a cabeca, com 0s ombros, 0s movimentos
do corpo, o andar, o sentar, a danga, 0s odores e sua supressdo, 0s rubores ou a
palidez, a respiracdo ofegante ou presa, as rugas ou cicatrizes, 0 sorriso, o riso, a
gargalhada e o choro sdo linguagens dos meios primarios.

[...]

A instancia “corpo” ¢ fundante para o processo comunicativo. E com ele que se
conquista a vertical, a dimensdo do espaco que configura as codificagcdes do poder.
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E com ele que se conquista a dimensdo da horizontalidade e as relagdes solidarias
de igualdade. E com o corpo, gerando vinculos, que alguém se apropria de seu
préprio espacgo e de seu prdprio tempo de vida, compartindo-0s com outros sujeitos.
Mas é também ai, no estabelecimento de vinculos, materiais ou simbdlicos, que
inicia a apropriacdo do espaco e do tempo de vida de outros.

Dessa forma, este trabalho se encontra coerente com o proposto por Pross/Baitello, bem
como, por sua ética, com o que diz Edgar Morin (1979) a respeito do homem complexo,
sapiens-demens; esse ser bio-psico-socio-cultural, que de acordo com o autor

Trata-se de um ser de uma afetividade imensa e instavel, que sorri, ri, chora, um ser
ansioso e angustiado, um ser gozador, embriagado, extatico, violento, furioso,
amante, um ser invadido pelo imaginério, um ser que conhece a morte e ndo pode
acreditar nela, um ser que segrega 0 mito e a magia, um ser possuido pelos espiritos
e pelos deuses, um ser que se alimenta de ilusBes e de quimeras, um ser objetivo
cujas relagbes com o mundo objetivo sdo sempre incertas, um ser submetido ao
erro, ao devaneio, um ser hibrido que produz a desordem. (MORIN, 1979, p.116)

Com o exposto, para a pesquisa em questdo, de todas as infinitas possibilidades de acédo do
corpo desse homem na cidade (considerando-se os habitos privados e os publicos, aquilo
que € individual e aquilo que é coletivo, 0 ambiente familiar e o ambiente profissional etc.),
optou-se pelas relagdes do homem com o espac¢o publico de sua cidade. No caso, S&o Paulo,
capital do estado brasileiro homénimo e uma das principais cidades da América Latina e do
mundo. Para isso, recorre-se a Hillman (1993) e sua psicologia das cidades para dizer que
entender esse corpo sapiens-demens na urbe se faz relevante pelo fato de ser nela onde as
pessoas nascem, crescem, vivem, convivem e morrem. E na cidade que se criam referéncias
para o0 trato com o outro (Comunicacdo), seja por meio da interacdo pessoal ou da
interatividade proporcionada pela midia impressa ou eletrdnica, de rede ou de massa (ou

ambos).

As Cidades e a Logica da Visibilidade Midiatica

E Silva (2012) quem explica que as cidades se renderem, ha muito, a légica da visibilidade
mididtica. Para o autor, h4 todo um simbolismo no culto a vertical em todas as culturas, do
Monte Olimpo ao céu/paraiso cristdo, independentemente de suas crencas. Para ele, esse
culto a vertical esta arraigado em algo muito mais concreto que a simbologia mitoldgica, ou
seja, as experiéncias sensoriais do homem:

Segundo Montagu (1988), logo apds o parto e a partir dos sentidos de proximidade
(tato, audicdo, olfato e paladar) nasce paulatinamente a percepcdo da distancia,
fundada na constatacdo da presenca, vinculada a saciedade do toque e do alimento,
e da auséncia, vincula a falta destes. Neste periodo, estabelece-se paulatinamente
tanto a percepgdo do espago e da propria vertical (do colo para o ber¢o, do berco
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para o colo) quanto a valoracdo polar (sentido positivo e negativo) vinculada a
experiéncia de cada uma destas posicOes e sensagdes (Wyss, 1968). (SILVA, 2012,
p. 290)

Segundo o pesquisador, essas experiéncias séo tdo fortes que extrapolam o relacionamento
mée e filho.

Trata-se da primeira pedra sobre a qual se assenta todo o edificio simbdlico,
interface entre homem e cultura. Tal é o sentido que Cassirer confere a tais
percepc¢Oes iniciais, chamadas por ele de constitui¢des espaciais, as quais valoram
sensivelmente (no sentido de sensacdo corpdrea) as oposi¢Oes antitéticas presentes
nas formagoes linguistico-intelectuais. (idem)

Dessa forma, chega-se a conclusdo de que o culto a vertical se faz presente nas mais
diversas manifestacGes cotidianas e, tendo a cidade de Sdo Paulo também como objeto de
estudo, o autor afirma:

Resumidamente, porque o objetivo ndo € tracar a historia de S&o Paulo, mas sim o
papel simbolico da vertical na constituicdo do espaco da cidade e sua respectiva
imagem, importante é notar que, na medida em que a cidade se transformava social
e economicamente de um espago construido por religiosos até sede do poder
politico, desta situacdo até a configuracdo de uma cidade industrial, desta para sede
do poder financeiro e, finalmente, para a cidade-mundial, conforme apresentam
Octavio lanni e Renato Ortiz, globalizada e catalisadora dos fluxos de pessoas e
informagGes, percebemos que a visibilidade da vertical e sua utilizagdo como
ferramenta comunicacional foi sendo adaptada as circunstancias, desde a torre das
igrejas até a construcdo dos altos edificios da Avenida Paulista (local mais alto da
cidade), ocupados em seus espacos fisicos pelas principais sedes de bancos e
grandes corporacBes, mas encimados pelas antenas de radio, televiséo e telefonia,
parte visivel do capitalismo informacional, tornando inequivoca a compreensao de
quem esta, atualmente, na vanguarda da conducdo dos processos. (SILVA, 2012, p.
294)

O autor aponta que Sdo Paulo ja foi completamente absorvida pela mediosfera, teoria em
que Contrera (2010) afirma a existéncia de um imaginario midiatico, que absorve e
ressignifica elementos do imaginario cultural original, povoando o imaginario social e
cultural com imagens com baixo lastreamento simbdlico, superficiais. Imagens técnicas,
nos termos flusserianos, mais indicativas de uma pulsdo de consumo do que capazes de
estabelecimento de vinculos complexos a partir de todo o arcabouco simbdlico e cultural
humano. Ainda segundo o autor, esse processo de consumo das imagens no qual Sdo Paulo
esta inserido

(...) estabelece ao estatuto da vertical, a subverséo do seu valor simbolico intrinseco,
inerente a relacdo bem e mal anteriormente descrita, vinculando tal oposicdo a
condicdo capitalista do acimulo, isto é, tornando similar a relacdo entre altura (e
ndo verticalidade) e poder, no sentido de capacidade de realizagcdo. Assim, a
verticalidade passa a ndo mais vislumbrar a relacdo entre os mundos superiores e
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inferiores, mas sim a efetiva distdncia entre o piso e o cume. A altura como
simulacro da verticalidade. Nesse sentido, instaura-se a logica titanica (Contrera,
2004), ou seja, quanto mais alto, melhor. (SILVA, 2012, p. 295)

Altos sdo os edificios e arranha-céus das capitais, entre elas S&o Paulo. Assim, o autor diz
que a ldgica de construcao desses prédios ndo é mais a de servir a sua funcionalidade, seja
ela habitacional, comercial ou outra qualquer. Para ele,

A construcdo de edificios ultra-altos é hoje, mais do que necessidade de espacos
para uso, estratégia de marketing definida para o estabelecimento de visibilidade
midiatica mundial cujo beneficio é o incremento da percepcéo de qualidade do pais
e seus produtos em razdo da capacidade de realizacdo do feito tecnoldgico. Assim,
verifica-se uma corrida para o alto, com exemplos como as Petronas Towers
(Malésia), superadas pela Burj Khalifa (Dubai) a qual sera, segundo noticias, ainda
em 2012 superada pela Cidade do Céu, em Changsha, China.

A despeito do uso da altura como simulacro da verticalidade, o fato é que a
realizacdo de empreitas com cifras na ordem de 650 milhdes de dolares, como
previsto para a construgdo do edificio chinés, sem garantia absoluta de ocupagéo
(como em Dubai) é indicativo de que a capacidade de vinculo que tais imagens
geram, apresentam o retorno econémico desejado. Sob o ponto de vista prético, a
economia, assim como a guerra, desloca-se do territério material para o simbdlico,
mais especificamente, para a mediosfera. (SILVA, 2012, p. 296)

Nesse contexto, o autor afirma:

Tais edificios sdo construidos ndo mais como os anteriores, cuja finalidade era o
estabelecimento de vinculo entre terra e céu, mas sim para que sua imagem possa
ser transmitida. Aquele que a constrdi (o emissor da imagem), ndo interessa maiores
aprofundamentos nem interacBes por parte de quem as vé (o receptor), mas tdo
somente que deste emane 0 comportamento previamente estipulado (no contexto
econdmico, o chamado impulso de compra). Consideramos, entdo, que se o vinculo
pela vertical é aquele do qual trata Baitello Jr., e sua natureza estabelece-se no
contexto da duracdo, da permanéncia, da profundidade e do inter-relacionamento,
sendo chamado de vinculo comunicacional, o outro, modelado pela altura e
caracterizado pela instantaneidade, pela obsolescéncia e pela constituicdo plana,
apresenta-se como vinculo hipnético (sua existéncia emprega a atuagdo em um
Unico sentido — sempre do emissor para o receptor —, moldando suas a¢Ges aquelas
previamente desejadas). (SILVA, 2012, p. 298)

Com o0 exposto, pode-se dizer que, fundadas em experiéncias pré-predicativas® do homem,

as cidades acabaram se subvertendo a logica da visibilidade, algo natural para uma

3 Pross (1980) chama de experiéncias pré-predicativas aqueles processos sobre os quais sdo constituidos e fundamentados
a sociabilizacdo humana e, em consequéncia, a Comunicagao:

O que se revela como mais duradouro sdo as experiéncias na primeira infancia sobre a propria
corporeidade e a sua relacdo com outra materialidade que ndo pertence ao organismo do recém-
nascido. O recém-nascido experimenta o espago circundante da propria corporeidade. As resisténcias
que encontra 0 movimento incipiente obrigam a diferenciacdo e, mais tarde, a formacao de conceitos
(PROSS, 1980, p. 43)
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sociedade que cada vez mais tem seu imaginario povoado pelo imaginario midiatico, em

Séo Paulo ndo foge desse principio, como se V& a seguir.

Séo Paulo, Capital

Sdo Paulo é uma cidade Unica no mundo. Capital do estado brasileiro homénimo é
considerada o principal centro financeiro, corporativo e mercantil do hemisfério sul. Além
disso, a despeito da capital do Pais, Brasilia, 0 municipio também foi eleito como a cidade
brasileira mais influente no cenério global, sendo a 14 mais globalizada do planeta
(PIMENTA, 2007). Sua fundacdo data de 1554, ou seja, 54 anos ap0s a chegada dos

portugueses nas terras tupiniquins.

A populacdo original da capital paulista era resultado de uma miscigenagdo entre esses
portugueses e os indios que aqui existiam; uma gente que tinha ndo sé o conhecimento das
coisas da natureza, por conta de seus ancestrais indigenas, mas também do trato fino das
coisas do reino, o que foi crucial, mais adiante, nos movimentos expansionistas das
fronteiras, conhecidos como Entradas e Bandeiras®. Posteriormente, além dos negros
escravizados, a megalopole passou a abrigar migrantes e imigrantes que viam nela a

oportunidade de uma vida melhor, fundamentada no trabalho.

Sendo Sdo Paulo a cidade que nunca para®, e tendo em seus mais de 400 anos atingido o
apice da ldgica capitalista, como visto anteriormente, é natural que o trabalho se faca
extremamente presente em suas entranhas. Sobre ele, € Kamper (1998, p. 52) quem fala:

O trabalho é responsavel pela criagdo do novo homem e esse novo homem é um dos
sonhos mais antigos da tradicdo europeia, seria a pedra filosofal, o ouro buscado
pelos alquimistas, e seria, também, a quintesséncia buscada pelos alquimistas que
sempre foi compreendida como um movimento ascendente na matéria, no qual os
quarto elementos acabam se aperfeicoando, acabam ficando mais nobres, e 0
resultado seria um processo de espiritualizagdo que teria de por termo nesta ja
mencionada ascensdo ao céu, esta despedida da Terra.

Para o autor, com o passar dos séculos e a supressdo do corpo, houve uma subversédo na
relacdo do homem como o trabalho. Antes visto como algo puramente pratico, uma

atividade desenvolvida para se ter em troca primeiramente da comida para se pdr na mesa e,

4 (HISTORIA DO BRASIL, 2015)

5 Conceito inclusive reforgado pela midia em artigos como “O eterno desafio de Sdo Paulo: fazer andar a "cidade que
nunca para" (HAGE, 2013) ou “S&o Paulo ¢ a maior cidade brasileira que nunca dorme” (GLOBO TV, 2013).
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depois, do dinheiro que move o mundo, hoje ele é considerado como a sublimacao da vida

humana. Trabalhar € uma atividade nobre e trabalhar muito é transcender a condicao

humana do corpo. No entanto, para o autor, essa relacdo do homem com 0 seu corpo

também ndo

é tratada da maneira como se deve, principalmente se considerada a

contemporaneidade.

Kamper explica que o corpo contemporaneo € o corpo morto da medicina, que o trata como

objeto de estudo, dissecando-o0 e buscando, contraditoriamente vencer a morte bioldgica.

Curiosamente, esse corpo morto também esta relacionado com o corpo imagem, o corpo do

culto aos padrBes estéticos cada vez mais dificeis de serem atingidos, impostos e

promovidos pela l6gica midiatica da exposicdo. Nesse sentido, ele diz:

Dessa forma,

Kamper:

[...] A incorporeidade potencializada da terceira revolugdo das forgas produtivas, a
eletrbnica, encontra claramente resposta numa multiplicidade de formacoes
simbolicas e sintomaticas do corpo, as quais reportam — talvez também somente
destrutivamente — de novo em jogo a verdadeira forca produtiva; por outro lado,
isso “condena” antes de tudo a reflexdo, a simples func¢@o suplementar. (KAMPER,
2015, p. 4)

a logica da visibilidade midiatica é aplicada ao corpo, conforme explica

A obrigatoriedade de transformar tudo o que existe em uma imagem — em funcéo do
olhar — esta associada a uma estranha espontaneidade, a qual dissolve sem deixar
rastros as antigas fronteiras. Tal “obrigatoriedade espontanea” tem hoje seus sérios e
profundos desdobramentos, ndo dando aqueles que apostam na sensagdo de “fazer
parte da sociedade”, qualquer chance de fuga. Constituiu-se um circulo vicioso:
para participar do processo da visibilidade ampliada, os individuos aceitam perder
as corporeidades multidimensionais de suas vidas. Eles mesmos se condenam a
apenas existir na tela. Obviamente, isso acontece por meio de uma crueldade
internalizada. Além disso, a nova e ampla sombra da visibilidade joga no escuro
precisamente aquele fato que seria decisivo para todos, tornando impenetravel o
inconsciente da prépria acdo e do proprio sofrimento. (KAMPER, 2015b, p. 6)

Na relacdo do corpo com o trabalho, o autor diz:

O corpo humano ¢é transformado em servi¢co — como forga de trabalho, atendente,
aprendiz, objeto de observacdo e objeto sexual, foco de doengas - além dos limites
apropriados. Ele deixa de trabalhar, torna-se impotente ou frigido, produz sintomas
cronicos, envia sinais cada vez mais incompreensiveis e confusos, subtraindo dessa
maneira “paulatinamente” os principios fundamentais para o principio da
organizacdo social, aquela instancia abstrata e geral sob o dominio da natureza.
(KAMPER, 2015, p. 7)

Exemplos do que o autor esta falando ficam claros se forem consideradas noticias cada vez

mais curiosas que se podem observar na midia, como a do médico que deseja fazer um
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transplante de cabeca visando a sobrevida de seu paciente®, nas incontaveis celebridades
midiaticas que sucumbem as cirurgias plasticas, cada vez mais abusivas, a fim de
permanecerem sempre jovens’, ou em casos de empresas que se tornam tdo atrativas para o

trabalho a fim de seus funcionarios se verem involuntariamente presos a ela®.

Os casos que ilustram o que fala Kamper poderiam ter sido escolhidos aleatoriamente, dada
a quantidade de noticias semelhantes que se veem todos os dias. No entanto, foram
apontados pelo fato de trazerem exemplos do mundo todo, mostrando que aquilo que o
autor esta apontando é uma caracteristica mais temporal que espacial: O paciente para o
transplante de cabeca € Russo, as celebridades submetidas a cirurgia plastica estdo no
mundo todo e o Google, bem, é principal poténcia internacional no que diz respeito a
tecnologia®. No entanto, por Sdo Paulo ser a megaldpole ja descrita, com todas as suas
potencialidades e particularidades, essas caracteristicas ficam mais latentes. E é sobre isso —

a presenca do corpo na cidade de Sao Paulo — que se trata este trabalho.

O corpo na cidade
E Hillman (1993, p. 37), em sua psicologia arquetipica, que fala sobre o resgate da alma do
mundo, a animamundi, dando as ruas das cidades especial valoracao:

O trabalho da psicologia, trabalho de alma, é notoriamente muito fechado,
enclausurado numa sala de consultério, duas pessoas sentadas em poltronas muito
acima da rua, nem mesmo o telefone interrompe. Ainda assim, é precisamente a rua
aquilo que adentra o consultdrio [...]. Nosso trabalho é com pessoas da cidade, e a
cidade esta na alma de nossos clientes [...].

No paralelo alma humana e alma das cidades, o autor ainda fala (idem, p. 40):

[...] a alma tende a animar, a imaginar por meio de imagens e simbolos. [...] Sem
imagens corremos o risco de perder o caminho. Isso acontece, por exemplo, nas
estradas. Placas retangulares, de tamanho uniforme e todas pintadas de verde, com
nameros e letras, ndo sdo imagens, mas conceitos verbais engrandecidos. N&o
sabemos onde estamos, a ndo ser por um processo abstrato de Ié-las e pensar,
lembrar e traduzir. Tudo nos olhos e na cabeca. O sentido corporal de orientagéo
esta perdido.

SCAPUTO, 2015.
"CHIC, 2014.
8 ABRANTES, 2013.

9 Em 2014, 0 Google passou a Apple e se tornou a marca mais valiosa do mundo. (VIEIRA, 2014)
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Percebe-se, assim, que as imagens visuais da cidade, para Hillman, orientam 0 homem em
sua jornada cotidiana. O autor continua (idem):

A alma precisa de suas imagens e, quando ndo aos encontra, elabora substitutos;
cartazes de rua e grafite, por exemplo. [...] A mdo humana espontaneamente deixa a
sua marca, insistindo em mensagens personalizadas; em todo o lugar a natureza
humana imediatamente escreve suas iniciais nos monumentos.

[...] A mdo humana parece querer tocar e deixar seu togue, mesmo gue apenas
através de manchas obscenas ou rabiscos horriveis. Portanto, vamos assegurar que a
mao tenha o seu lugar na cidade, ndo apenas nas lojas dos artesaos e nos artefatos a
mostra, mas também ao animar e trazer cultura para as paredes, pedras e espaco
desoladamente intocados pela mdo humana. Certamente, as grandes obras da
engenharia e da inspiracdo arquitetdnica ndo seriam espoliadas pela presenga de
imagens que refletem a “alma” através da mao.

Essa mdo humana da qual Hillman fala pode ser identificada como o fenédmeno da pichacéo
nos prédios da capital, as atividades artisticas como a Virada Cultural e a Virada
Gastronémica ou até mesmo como o graffiti que colore os muros da cidade; todas com uma
caracteristica em comum: parecem ser incentivadas pelo poder publico. A pagina da
Prefeitura de Sdo Paulo no Facebook, por exemplo, usa seu espaco das fotos de capa
justamente para divulgar esses eventos que levam as pessoas as ruas da cidade ou as

incentivam a intervir no cotidiano das ruas:

Imagem 1: Print do album Fotos de Capa, da pagina do Facebook da Prefeitura de Séo

Paulo.

i Agnes  Pagina iicial <

s | Prefeitura de Sao Paulo Fotos ~ | v Curtiu
My CIRCUITO sAcF
il DE CULTURA

" CONFIRAAPROGRAMAG k

Fonte: Facebook, 2015.

No entanto, nem sempre foi assim, e € 0 que mostra o documentario Cidade Cinza, de

Marcelo Mesquita e Guilherme Valiengo (2013). O filme relata a experiéncia que 0s
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mundialmente conhecidos grafiteiros Os Gémeos tiveram com a Prefeitura de Sdo Paulo ao
terem sua obra de 700m? na alca de acesso a Avenida 23 de Maio, uma das mais
importantes da cidade, integrando o corredor Norte-Sul, apagada. As filmagens
acompanham a equipe de limpeza urbana da prefeitura, que apaga aquelas intervengdes
consideradas feias'® sob os critérios do chefe do departamento de Servicos Gerais. A obra
d’Os Gémeos foi uma delas, o que gerou comocgdo internacional a partir de noticias
veiculadas dentro e fora do Pais. A pressdo foi tdo grande que fez com que a prefeitura
voltasse atras e liberasse 0 espaco para a intervencao artistica da dupla, sem cobrir o0s

custos, no entanto.

Para 0 novo mural, além d’Os Gémeos, outros grafiteiros convidados também contribuiram.
No dia previsto para o término da grafitagem, reporteres, fotdgrafos e cinegrafistas dos mais
variados veiculos de imprensa estavam presentes. A cobertura para esse caso foi tdo intensa
que o proprio prefeito da época, Gilberto Kassab, foi fazer a inauguracdo da obra. No
entanto, ao final do documentario, é possivel observar Os Gémeos argumentando com o
prefeito sobre a politica de limpeza urbana que tem sido aplicada na cidade, e 0 que se vé é
o prefeito literalmente virando as costas, andando em outra direcdo e deixando os artistas

falarem sozinhos.

Imagem 2: 700 m? de intervencao artistica d’Os Gémeos foram apagados pela prefeitura.

Fonte: UOL Entretenimento, 2015.

10 Esse é o termo utilizado no documentario: “feias”.
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Imagem 3: Apo6s pressdo da midia, inclusive internacional, a prefeitura autorizou que o

painel fosse refeito, porém nédo cobriu os custos da obra.

Fonte: G1, 2008.

Esse jogo de esconde-mostra nas cidades a partir do que a midia impde como pauta da vez
(teoria do agenda-setting'!) é constante e acaba por balizar as relagdes do homem com o
espaco publico de seu municipio de forma confusa e incoerente: ora pode, ora ndo. Ora €
bom, ora € ruim. Ora é certo, ora é ilegal. O fato de a prefeitura ter permitido que o painel
da 23 de Maio fosse refeito porque a pressdo da midia foi intensa ilustra isso claramente. O
que resta saber € se, de fato, nenhuma manifestagdo do corpo na cidade é auténtica; se estdo

todas programadas para acontecer.

De acordo com ARRUDA e SILVA (2015, p. 13) em trabalho anterior, as préprias
pixagdes'? paulistanas, tidas como auténticas manifestagdes dos moradores das periferias,

dos guetos, dos marginalizados, j& atendem a essa lIdgica. Para eles,

Muito embora [...] seja apresentada a sociedade em geral e a comunidade académica
como uma forma encontrada pelas camadas mais baixas da populacéo de externar a
revolta que sentem com a opressdo dos grandes sistemas, o fato é que os pichadores
buscam, em sua esséncia, apenas deixar sua marca registrada no espaco das cidades.
Se essa constatacdo ndo € nova, talvez seja reveladora a afirmacao de que, por mais
que se pense que esse grupo esteja a margem da sociedade, sem acesso & educagao
formal e as maravilhas proporcionadas pela alta tecnologia, principalmente das
telecomunicacBes, precisando assim se manifestar de forma tdo rudimentar, a
verdade é que, justamente por o imaginario midiatico ser tdo onipresente quanto é

1 Teoria do Jornalismo que diz respeito a pauta de determinados assuntos, em detrimento de outro, pelos meios de
comunicagéo. (Mais em Pena, 2007-2010).

12 Pixagdo, com “x” ao invés de “ch”, faz referéncia a intervencdo existente apenas na capital paulista,
conhecida como tag reto. A definicdo é de Lassala (2010).
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hoje, principalmente em uma megacidade como Sdo Paulo, que o vinculo
hipnogeno da visibilidade seja o elemento mais importante dos pixos.

E preciso, entdo, um olhar mais cuidadoso sobre essas manifestagdes, a fim de entender
como se da a presenca do corpo na cidade e resgatar a esséncia dos processos
comunicacionais fundamentados nas relagfes interpessoais, e ndo no que pauta a midia.
Novamente recorrendo a Kamper, alguns pontos importantes devem ser considerados para
esses estudos:

Uma teoria viva do corpo vivo tem, portanto, de se ocupar do corpo morto e
de sua historia. Ela segue a sombra e as contradicdes dessa historia e se
orienta por 5 principios:

1. A visibilidade se transformou num hébito;

2. O regime do visivel serve-se dos meios de comunicacdo enquanto
aparelhagem de um novo inconsciente;

3. Surgiu uma eternidade fatal que n&o quer mais cessar;

4. O corpo morto é uma imagem inconsciente que exerce coacao;

5. O corpo vivo ¢ atualmente invisivel. (KAMPER, 2015b, p. 7)

Considerando tais pontos, este artigo € uma porta de entrada para esse universo, a fim de
continuar a pesquisa e descobrir quais manifestacdes do corpo na cidade de Sdo Paulo sdo
mais comuns e por que; se ha, de fato, manifestacfes auténticas do corpo na cidade ou se
todas as estudadas atendem ao agenda setting midiatico e compreender tal fenémeno a

partir da Comunicacao Social e para o desenvolvimento a Comunicagdo Social.

Considerac0es Finais

Apesar de o corpo ser considerado a entidade fundante, o0 meio e o fim dos processos
comunicacionais, a maior parte dos estudos da area o relegam a segundo plano, focando-se
essencialmente nas interagcbes mediadas principalmente pelos meios eletronicos. Fazer um
resgate do corpo nos estudos da Comunicacdo se torna, entdo, essencial para a compreensao
e o0 desenvolvimento desses processos. Além disso, as relacbes do homem com a cidade,
cada vez mais desgastadas e limitadas pela logica da visibilidade midiatica, também
precisam ser estudadas e revistas, a fim de uma ecologia da comunica¢do humana. Pode-se
dizer que fica como um futuro problema de pesquisa o fato de existir ou ndo manifestacdo
auténtica do corpo na cidade de Sdo Paulo ou se todas elas estdo relacionadas a logica da

visibilidade midiatica ao agenda setting jornalistico.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, RJ —4 a 7/9/2015

Referéncias bibliogréaficas

ABRANTES, Talita. Google é a melhor empresa para trabalhar no Brasil em 2013. In
Exame.com — 9 set. 2013. Disponivel em <http://exame.abril.com.br/carreira/noticias/google-e-a-
melhor-empresa-para-trabalhar-em-2013>. Acesso em 7 jun. 2015.

ARRUDA Rocco, Agnes de Sousa e SILVA, Mauricio Ribeiro. Ocupagdo do Espago Publico: Um
Estudo a Partir das Pixagdes em SP. In XX Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido
Sudeste - UFU - Uberlandia - MG - De 19 a 21 de Junho de 2015. Disponivel em
<http://www.intercom.org.br/sis/regional/resumos/R48-1515-1.pdf>. Acesso em 26 mai. 2015.

BAITELLO Jr. Norval. Comunicacéo, Midia e Cultura. In Sdo Paulo em Perspectiva. V. 12, n°
04, Comunicacdo e Informacédo, Out-Dez. 1998. Disponivel em
<http://produtos.seade.gov.br/produtos/spp/v12n04/v12n04_02.pdf>. Acesso em 8 jun. 2015.

BAITELLO Jr., Norval e SILVA, Mauricio Ribeiro da. Vinculos hipndgenos e vinculos culturais
nos ambientes da cultura e da comunicagdo humana. In XXII Encontro Anual da Compos,
Universidade Federal da Bahia, 04 a 07 de junho de 2013. Disponivel em
<http://compos.org.br/data/biblioteca_1994.pdf>. Acesso em 7 jun. 2015.

CAPUTO, Victor. Russo é voluntario para primeiro transplante de cabeca. In Exame.com — 11
abr. 2015. Disponivel em <http://fexame.abril.com.br/tecnologia/noticias/russo-e-voluntario-para-
primeiro-transplante-de-cabeca>. Acesso em 7 jun. 2015.

CHIC. De Renée Zellweger a Xuxa, veja 10 celebridades que mudaram drasticamente apos a
cirurgia pléastica. In Beleza — 21 out. 2014. Disponivel em
<http://chic.uol.com.br/beleza/noticia/de-renee-zellweger-a-xuxa-veja-10-celebridades-que-
mudaram-drasticamente-apos-a-cirurgia-plastica>. Acesso em 7 jun. 2015.

CONTRERA, M. Mediosfera — Meios, imaginario e desencantamento do mundo. Sao Paulo:
Annablume, 2010.

FACEBOOK. Prefeitura de Sdo Paulo — Fotos de Capa. Disponivel em
<https://www.facebook.com/media/set/?set=a.239916339540144.1073741827.239665829565195&t
ype=3>. Acesso em 7 jun. 2015.

G1. Grafite apagado por empresa contratada pela prefeitura é refeito em SP. 21 dez. 2008.
Disponivel em <http://gl.globo.com/Noticias/SaoPaulo/0,,MUL931348-5605,00-
GRAFITE+APAGADO+POR+EMPRESA+CONTRATADA+PELA+PREFEITURA+E+REFEIT
O+EM+SP.html>. Acesso em 15 jul. 2015.

GLOBO TV. Séo Paulo é a maior cidade brasileira que nunca dorme. In Jornal Nacional — 25
jan. 2013. Disponivel em <http://globotv.globo.com/rede-globo/jornal-nacional/v/sao-paulo-e-a-
maior-cidade-brasileira-que-nunca-dorme/2368505/>. Acesso em 7 jul. 2015.

HAGE, Kamila. O eterno desafio de S&o Paulo: fazer andar a *'cidade que nunca para*. In
Veja.Com — 25 jan. 2013. Disponivel em <http://veja.abril.com.br/noticia/brasil/aniversario-de-sao-
paulo-marca-permanencia-de-antigos-problemas-urbanos/>. Acesso em 7 jul. 2015.

HILLMAN, James. Cidade & Alma. S&o Paulo: Studio Nobel, 1993.

HISTORIA DO BRASIL. Entradas e Bandeiras — Resumo, diferencas, historia, objetivos.

Disponivel em <http://www.historiadobrasil.net/resumos/entradas_bandeiras.htm>. Acesso em 7
jun. 2015.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, RJ —4 a 7/9/2015
KAMPER, Dietmar. O trabalho como vida. S&o Paulo: Annablume, 1998.

. Corpo. Disponivel em <http://cisc.org.br/portal/index.php/pt/biblioteca/finish/3-kamper-
dietmar/13-corpo/0.html>. Acesso em 7 jun. 2015.

. O corpo vivo, o corpo morto. Disponivel em
<http://cisc.org.br/portal/index.php/pt/biblioteca/finish/3-kamper-dietmar/19-0-corpo-vivo-o-corpo-
morto/0.html>. Acesso em 7 jun. 2015b.

LASSALA, Gustavo. Pichacéo néo é pichacdo. Sao Paulo: Altamira Editorial, 2010.
MESQUITA, Marcelo, VAILENDO, Guilherme. Cidade Cinza. Brasil, 1h20min, 2013.
MORIN, Edgar. O enigma do homem. Rio de Janeiro: Zahar, 1979.

. Introducéo ao pensamento complexo. 2. ed. Lisboa: Instituto Piaget, 1990.
PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. 2. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2007-2010
PIMENTA, Angela. Esqueca os paises. O poder esta com as cidades. In Revista EXAME.
Disponivel em <http://exame.abril.com.br/revista-exame/edicoes/907/noticias/esqueca-0s-paises-o-
poder-esta-com-as-cidades-m0144514>. Acesso em 7 jun. 2015.
PROSS, Harry. Estructura simboélica del poder. Barcelona: Gustavo Gili, 1980.
PROSS, Harry. Medienforschung. Film, funk, presse, fernsehen. Darmstadt, Carl Habel, 1972
apud BAITELLO Jr. Norval. Comunicagdo, Midia e Cultura. In Sdo Paulo em Perspectiva. V. 12,
n° 04, Comunicagdo e Informacéo, Out-Dez. 1998. Disponivel em
<http://produtos.seade.gov.br/produtos/spp/v12n04/v12n04_02.pdf>. Acesso em 8 jun. 2015.
SILVA, M. R. De Babel a Cidade do Céu. A vertical, do mito a imagem. In. BORNHAUSEN, D.
A.; MIKLOS, J. e SILVA, M. R. Cisc 20 Anos. Comunicacéo, Cultura e Midia. Sdo José do Rio
Preto: Bluecom, 2012.
UOL ENTRETENIMENTO. Obras de Nunca, Os Gémeos, Speto, Zezao e outros grafiteiros em
Sé&o Paulo. Disponivel em
<http://entretenimento.uol.com.br/album/grafite_saopaulo_album.htm#fotoNav=20>. Acesso em 15
jul. 2015.
VIEIRA, Douglas. Google passa a Apple e é a marca mais valiosa do mundo. In Tecmundo — 21

mai. 2014. Disponivel em <http://www.tecmundo.com.br/google/54899-google-torna-marca-cara-
entre-empresas-diz-estudo.htm>. Acesso em 7 jun. 2015.

13



