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INTRODUCAO

Para Durkheim (1978) citado por Dalgalarrondo (2008) religido é um conjunto de
praticas, crencas e representacdes que tem um carater sagrado unindo em uma mesma
entidade moral, chamada igreja, todos que aderem a ela. A religiosidade é uma
denominacdo mais ampla e mais independente de denominacdes e formas
institucionalizadas especificas de religido. (DALGALARRONDO, 2008). Ao ingressar
no curso superior, os individuos sdo expostos ao conhecimento cientifico, que
confrontam muitas vezes suas crengas religiosas. Pessoas com maior escolaridade
tendem a adotar uma postura mais critica em relacdo aos principios éticos, enquanto
aqueles com escolaridade mais baixa costumam apoiar-se em suas tradi¢Oes.
(RIBEIRO,2009 apud MARTINO & ARAUJO,2012). Segundo Alves (1992) uma das
marcas do saber cientifico € o seu rigoroso ateismo metodoldgico, a palavra ciéncia se
origina do latim que significa aprender, conhecer. (ABBAGNANO,1970 apud
CAMPQS, 2008). Entretanto Vicente (2001, apud Socci, 2006, p.87) ameniza que “se a
religido e a ciéncia divergem em muitos aspectos, pelo menos elas tém os mesmos
objetivos, alcancar a verdade. Cada qual, utilizando seus métodos, (...) pretende
descobrir a verdade maior”. Porém, a verdade do conhecimento religioso é definitiva e
muitas vezes imutavel, ao contrario do conhecimento cientifico em que algo é
verdadeiro até que se prove ao contrario, ja que a ciéncia deve gerar modelos de
compreensdo mais precisos e com explicacbes cada vez mais completas
(CAMPOS,2008).

OBJETIVOS

Avaliar se existem diferengas na percepcdo das questdes religiosas em estudantes
universitarios entre 0 momento que ingressam na universidade e quando estdo
concluindo o ultimo periodo.

METODOLOGIA

Trata-se de um estudo Descritivo. Se voluntariaram a participar da pesquisa 40 alunos,
sendo 20 dos Cursos de Nutricdo e 20 de Publicidade. Como critérios de exclusdo ndo
participaram os universitarios com idade menor de 18 anos, assim foram excluidos 5
alunos, sendo todos do Primeiro Semestre. Assim esta pesquisa contou com 9 do curso
de Nutricdo do Primeiro Semestre, 10 de Nutricdo do Sétimo Semestre, 6 do curso de
Publicidade e Propaganda do Primeiro Semestre e 10 do curso de Publicidade e



Propaganda do Sétimo Semestre. Foram utilizados como material deste estudo um
Questionario Sociodemografico para caracterizacdo geral da amostra, que inclui
questBes especificas sobre sua educacdo religiosa e pratica religiosa atual do
participante e uma pergunta aberta para o(a) participante expressar como percebe a
relacdo entre Religiosidade e Ciéncia. A pesquisa foi realizada ap6s avaliacdo e parecer
do Comité de Etica em pesquisa com seres humanos conforme a Resolucdo CNS 466/12
(CAAE: 1.696.549). O projeto foi encaminhado, juntamente com um Termo de
Autorizacdo para Coordenadores de diferentes cursos da Universidade em questdo. Com
os Coordenadores que assentiram foi marcada uma data para aplicacdo coletivas dos
instrumentos de pesquisa. No dia, hora e local estipulados pelos Coordenadores, a
pesquisadora se apresentou a classe e explicou 0s objetivos da pesquisa e convidou a
classe para a participacdo. Aos académicos que concordaram foi entregue o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido e os demais instrumentos, o tempo total de aplicacédo
foi de aproximadamente 15 minutos. Para analise dos resultados, e pelo baixo nimero
de alunos que participaram, utilizou-se de tabelas com frequéncia e porcentagem para a
descricdo dos dados.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Inicialmente serdo descritos os dados sociodemograficos da amostra pesquisada. Quanto
ao género, no curso de Nutricdo os universitarios do Primeiro Semestre foram 88,9% do
género feminino e 11,1% Masculino; e Sétimo Semestre 70% feminino e 30%
masculino. No curso de Publicidade o Primeiro semestre apresenta 50% do género
feminino e masculino; e Sétimo Semestre apresenta 80% do género feminino e 20%
masculino. A maioria dos participantes declara o estado civil como “solteiro” sendo
Nutricdo Primeiro Semestre 88,9%, Nutricdo sétimo semestre 70% e Publicidade 100%
em ambos os periodos. A maior parte dos estudantes declara ter religido sendo religido
Catdlica e Evangélica as que apresentaram maior porcentagem entre oS universitarios,
Nutricdo Primeiro Semestre 22,2% para ambas; Nutricdo Sétimo Semestre 50%
Catoblica e 40% Evangélica; e Publicidade Primeiro Semestre 33,3% Catélica e 16,7%
Evangeélica; e Publicidade Sétimo Semestre 40% Catolica e 40% Evangélica. Nutricdo
de ambos os periodos se declaram em maioria como ndo praticante (66,7% e 60%,
Primeiro e Sétimo semestre respectivamente) e Publicidade Primeiro Semestre 30%
declara frequentar uma vez por semana e Publicidade Sétimo Semestre 40% se declara
ndo praticante. Quanto a inser¢do do inicio na religido, a maioria esta relacionada a
educacéo religiosa familiar sendo Nutrigdo primeiro semestre 44,4% (visto que 55,6%
ndo responderam), Nutricdo sétimo semestre 100% e Publicidade primeiro semestre
66,7% e publicidade sétimo semestre 80%. A maioria dos participantes afirmou ‘nunca’
sentir que sua orientacdo religiosa entra em conflito com a teoria ensinada na
Universidade, segundo dados: Nutricdo primeiro semestre 66,7%, Nutricdo sétimo
semestre 60% e Publicidade primeiro semestre 50% e publicidade sétimo semestre 60%.
Os universitarios que afirmaram que orientacdo religiosa entra em conflito com a teoria
ensinada na Universidade ‘as vezes’ apresentou em 33,3% e 40% no curso de Nutricdo,
sendo Primeiro e Sétimo Semestre respectivamente; e no curso de Publicidade, 50% e
30% Primeiro e Sétimo Semestre respectivamente. Em sua maioria, 0s participantes
declararam sentirem-se confortdveis em atender/conviver com pessoas de outras
religibes, sendo 100% do Primeiro Semestre de ambos 0s cursos, Nutricdo Sétimo
Semestre 80% Publicidade Sétimo Semestre 90%. Os participantes em sua maioria:
Nutricdo primeiro semestre 100%, Nutricdo sétimo semestre 90% e Publicidade
primeiro 66,7% e sétimo semestre 80% e revelaram nunca ter sofrido algum tipo de
preconceito na Universidade. Referentes a Crenca que 0 ensino universitario va



mudar/mudou relacdo com a Religido. Para os estudantes de Nutrigdo a resposta “sim”
passou de 11,1% no primeiro semestre para 40% no sétimo semestre. A resposta
“talvez” passou de 22,2% no primeiro semestre para 30% no sétimo; e a resposta “nao”
teve uma queda de 66,7% no primeiro semestre para 30% no Gltimo. Demonstrando que
no curso de Nutricdo (&rea da Salde) os participantes em sua maioria acreditam que o
ensino universitario mudou sua relacdo com a religido. No curso de Publicidade, no
entanto, a resposta “sim” passou de 33,3% no primeiro semestre para 0% no sétimo
semestre. A resposta “talvez” passou de 66,7% no primeiro semestre para 20% no
sétimo; e a resposta “ndo” teve um aumento de 40% no primeiro semestre para 70% no
ultimo. Evidenciando que os participantes do curso de Publicidade (Humanas) néo
acreditam que o ensino universitario tenha mudado sua relagdo com a religido. Para o
levantamento sobre a percepcdo da relacdo Religido e Ciéncia, optou-se por elaborar
uma questdo aberta, onde solicitou-se aos participantes para expor como entendem a
relacdo entre Religido e Ciéncia. A partir da leitura das respostas, buscou-se semelhanca
para criacdo de categorias, sendo levantadas ‘ideias opostas’ quando 0s universitarios
faziam mencdo a algo contraditorio, antagbnico ou controverso; ‘ideias que ndo se
excluem’ onde os universitarios afirmam que tanto a religido como a ciéncia contém
verdades, “religido como base” quando a resposta direcionava uma ideia de religido
superior a ideia de ciéncia; “respeito a religido” como mensagem de respeito ao a
aderéncia do sujeito sem interferéncia religiosa e “sem resposta” o formulario entregue
em branco. Como resposta obteve-se no curso de Nutricdo contetdos que afirmavam
que Religido e Ciéncia sdo “ideias opostas” em 77,8% no Primeiro Semestre e 60% no
Sétimo Semestre; “Ideias que ndo se excluem” e ‘ambas formam opinido’ apresentaram
no Primeiro semestre 11,1% cada; “religido como base” obteve 20% das respostas do
Sétimo semestre e apenas uma pessoa nao respondeu, sendo essa do Sétimo semestre,
representando 10%. No curso de Publicidade os estudantes responderam “ldeias
opostas” 50% no primeiro semestre e 60% no ultimo. E “Ideias que ndo se excluem”
50% no primeiro semestre e 40% no ultimo.

CONCLUSOES

Conclui-se que a maioria dos universitarios participantes sao mulheres e solteiras. A
média de idade no curso de Publicidade é menor do que no curso de Nutri¢do, no inicio
e no término do curso (nos primeiros semestres, no Curso de Nutricdo média é de 20,22
anos e Publicidade 19,66; e nos ultimos semestres media de 24,88 anos para Nutricdo e
21,8 para Publicidade). Com relacdo a Caracterizagdo da declaragéo e tipo de religido
dos universitarios do curso de Nutricdo e Publicidade, a maioria diz estar vinculado a
uma religido catdlica ou evangélica, mas ndo consideram-se praticantes em relacdo
frequéncia com que participam da religido, e a influéncia para o inicio da préatica se deu
pelo &mbito familiar. Os universitarios relatam ndo perceber algum conflito entre
orientacdo religiosa e teoria cientifica e que ndo se sentiriam desconfortaveis com a
convivéncia e/ou atendimento como prestacdo de servigo de pessoas de outras religides.
O ambiente universitario nunca se mostrou preconceituoso em relacdo a religido
praticada na visdo dos participantes, como também acreditam que ndo ha possibilidade
de mudanca de religido conforme o passar dos anos com 0s cursos. A relacdo entre
Religido e Ciéncia é entendida de diversas maneiras pelos universitérios, sendo ‘ideias
opostas’ quando os universitarios faziam mencao a algo contraditério, antagonico ou
controverso; ‘ideias que ndo se excluem’ onde os universitarios afirmam que tanto a
religido como a ciéncia contém verdades, “religido como base” quando a resposta
direcionava uma ideia de religido superior a ideia de ciéncia; “respeito a religido” como
mensagem de respeito ao a aderéncia do sujeito sem interferéncia religiosa .
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