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INTRODUCAO

Este trabalho tem como tema “A representatividade da cultura popular na midia regional
Diério do Alto Tieté€” Debrugamo-nos sobre a representatividade da cultura popular em
meios de comunicagdo da regido do Alto Tieté por entendermos que a relagdo folclore e
a midia massiva encontra-se no amago de algumas questdes fundamentais para a
Comunicacdo Social em sua contemporaneidade. Vivenciamos um momento onde a
presentificacdo da noticia, ou seja, o aqui e o agora se encontram na ordem do dia dos
programas jornalisticos, sendo estes balizados pelos nimeros da audiéncia que
instantaneamente sdo atualizados. Num outro extremo, temos agentes populares que
cultivam manifestacdes que comunicam o seu ethos social, através das artes populares e
técnicas tradicionais que sintetizam a cultura do povo, o folclore. Esta andlise
quantitativa e classificatéria propiciard também contato com o perfil ou perfis do
jornalismo praticado na regido, o tipo de abordagem e o aprofundamento com que se
trata assuntos ligados a essa tematica. O objeto de estudo € um jornal regional didrio
impresso, de um grupo tradicional em comunicagdo, o Didrio do Alto Tieté - DAT.

OBJETIVOS

a. Compreender como a Cultura do Alto Tieté € retratada na midia escrita regional, em (
Diario do Alto Tieté ), tendo como ponto de partida a observacdo desse meio de
comunicacdo durante um periodo especifico de tempo, mapeando os conteidos que
contemplam manifestacdes culturais

b. Conhecer o espago destinado pela midia regional para difundir as manifestagoes
culturais caracteristicas da regido, buscando medir com que profundidade e freqiiéncia
os assuntos desta natureza sdo abordados

c.. Entender qual € o processo de divulgacdo e seus critérios, saber se eles estdo ligados
a realidade cultural da regido ou vinculados a interesses econdmicos e politicos

METODOLOGIA

O projeto PIBIC € elaborado de acordo com o método de estudo de caso. Esta é
pesquisa hipotética-indutiva, pois parte da andlise quantitativa e classificatéria dos
objetos. Os métodos mais adequados para essa pesquisa sdo: o exploratério, por sua
flexibilidade em agrupar vdrios tipos de captacdo de informagdo; o descritivo, pois
determina o papel de cada elemento dentro da pesquisa, favorecendo a andlise das
variaveis e o explicativo, fornecendo dados comprobatdrios através da observagcao que
explicara literalmente a ocorréncia do fendmeno.



RESULTADOS E DISCUSSAO

O Didrio do Alto Tiet¢é é um jornal do grupo Mogi News, que circula diariamente
(exceto as segundas-feiras) nas 10 cidades da regido do Alto Tieté. Com cerca de 66 mil
leitores didrios e com tiragem de 16 mil exemplares o DAT circulou pela primeira vez
no dia 7 de Mar¢co de 2006 e retine em suas paginas um mix de informacdes sobre
trabalho e emprego, cultura, comércio e industria, seguranca, transporte e habitacdo com
o objetivo de mostrar de forma dindmica todas as versdes que envolvem os
acontecimentos mais importantes

Teoricamente, o jornalismo cultural propicia o criticismo e a conscientizacdo acerca da
multiplicidade das manifestacOes artisticas, sejam elas seculares ou contemporaneas.
Ademais, esse género pode agregar aspectos histéricos sobre determinado tema,
contextualiza¢do, além de permitir ao leitor conhecer determinado bem cultural e
algumas de suas peculiaridades.

Todavia, a consolidacao hegemonica da industria cultural fez corroborar uma prética de
jornalismo cultural caracterizada pelo servilismo aos anseios mercadologicos. A
imediaticidade (delineada, mormente, pela cobertura em que o elemento basilar é a
efeméride) oblitera a diversidade intrinseca a cultura. No regime de comunicagdo
mididtica em vigor, prepondera a homogeneizagdo das manifestagdes de cultura, em
detrimento da variedade.

Outro ponto relevante correlacionado a essa modalidade jornalistica € a defini¢cdo do
que € cultura e de que maneira o profissional abordard a questdo: ele interpretard ou
explicard a obra? Caso a primeira op¢do seja a implementada, hé o risco da deturpagdo
do conteddo, pois juizos de valor poderdo corromper o significado genuino do bem
cultural.

E patente a sucumbéncia das pautas ao fendmeno da “ibopizacio”, por conseguinte, é
comum jornalistas defrontarem-se com um antagonismo oriundo da mercantilizacdo de
cultura, isto é, a cultura de massa: devem-se priorizar os valores culturais ou de
mercado? Parece que o jornalismo cultural estd contaminado por uma visdo reducionista
e espuria, a qual ndo reputa a identidade e a legitimidade de um bem cultural,
simplificando-o a um mero produto comercial.

CONCLUSOES

Ao analisarmos a representatividade da cultura popular em meios de comunicacdo de
massa no Alto Tieté, constatamos uma abordagem pontual sobre estas manifestagdes,
evidenciando um cardter predominantemente comercial no perfil do jornalismo
praticado nos veiculos analisados, tanto o impresso quanto o televisivo, que ao cobrirem
festividades religiosas - comuns em toda regido - priorizam a divulgacio do evento em
si e a sua importancia mercadoldgica, e ndo o aprofundamento dos elementos culturais
populares que os compdem. Fora desta sazonalidade a cobertura das expressoes
artisticas populares surge apenas em datas especificas ou em féruns ligados a alguma
municipalidade. Notamos também o desconhecimento por parte dos veiculos do
conceito de cultura popular, o que leva os seus consumidores a ndo obterem a
informacdo correta, fato que coibe a formag¢do de um senso critico mais apurado e, por
conseguinte, contribui da mesma forma para suprimir a perpetuacdo da identidade
cultural pertinente a cada regido.
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